Cultuur isniet de slagroom op de taart
maar degist in het brood
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A. Algemeen inhouddlijk plan

1. Korte beschrijving van de organisatie
Hoofddoelstelling

Theatergroep Suburbiais het stadsgezel schap van
Almere. Suburbia maakt artistiek hoogwaardige
toneelvoorstellingen op diverse plekken in Flevoland.
Het streven is om een collectieve belevenis te weeg te
brengen bij de bevolking. Theatergroep Suburbia
draagt bij aan het culturele klimaat van de regio door
enerzijds theaterbezoek vanzelfsprekender te maken en
anderzijds een verbindende schakel te vormen in de
Flevolandse culturele infrastructuur.

Missie

Theatergroep Suburbia laat met herkenbaar en verha
lend toneel zien dat kunst niet moeilijk hoeft te zijn, en
dat het voor iedereen toegevoegde waarde kan hebben.
Bovendien cregert Suburbia met en rond haar voorstel-
lingen een sociale ruimte waar volgens veel inwoners
van Flevoland een grote behoefte aan is.

Kernactiviteit

Kernactiviteit van Suburbiais het uitbrengen van toe-
gankelijk toneel. Het streven is een breed publiek te
bereiken dat kan genieten van de magie van theater.
Naast het bespelen van de theaterzaal brengen we ook
voorstellingen uit op locatie. Wij halen de voorstelling
uit de zaal en brengen het naar de mensen toe. Subur-
bia speelt op onverwachte plekken in de stad, in de
provincie Flevoland, in de natuur, op scholen eniin
(zorg)instellingen. Tot op heden brengt Theatergroep
Suburbia vier voorstellingen per seizoen uit op ver-
schillende locaties:

1. De zomervoorstelling op de Kemphaan. Jaar-
lijks maakt Suburbia een toneelvoorstelling op Stads-
landgoed de Kemphaan. Doel van deze zomervoorstel-
ling is het brengen van hoogwaardig toneel voor een
breed publiek. We spelen grote, krachtige verhalen; in-
telligent volkstoneel, met spaarzame middelen geén-
sceneerd. Acteurs spelen een verhaal waar het publiek
in kan geloven. En vaak is dat om te lachen, want hu-
mor is misschien wel de beste manier om iets ernstigs
te vertellen. We speelden eerder 0.a: 'Kunst' (Reza),
Het Eenzame Westen (McDonagh) en Oom Wanja
(T5echov). Met onze zomervoorstelling creéren wij
een ontmoetingsplek voor de Almeerse bevolking. In
ons speciaal daarvoor gemaakte café-restaurant serve-
ren we voorafgaand aan de voorstelling een maaltijd
waarbij men met onbekenden een tafel deel

2. Een voorstelling op locatie. We maken voorstel -
lingen in lege flatgebouwen, op een industrieterrein, op
en rond de busbanen, of op andere onverwachte plek-
ken in de stad. Wij kiezen daarbij zowel voor klassie-
kers als voor nieuwe Nederlandse toneel stukken die
speciaal in opdracht van Suburbia worden geschreven.
Doel van deze voorstellingen is publiek dat niet ge-
wend is naar de schouwburg te gaan, te verleiden met
een bijzondere toneelavond op een ongewone plek. Wij
maken niet zozeer |ocatietheater, maar toneel op loca-
tie. We gaan uit van het verhaal van de schrijver en

zoeken vervolgens een plek waarbij tekst en locatie
voor elkaar geschapen lijken. Busbanen was een
theatrale roadmovie door Almere, waarbij het publiek
per bus van locatie naar |ocatie werd gebracht. De
voorstellingenreeks Sde by Sde werd gespeeld in een
flatgebouw waar op verschillende verdiepingen korte
toneel stukken te zien waren, en Taxi speeldein de
parkeerkelder van het winkel centrum. Deze concepten
hebben we ook in Lelystad gespeel d.

3. Een reisvaorstelling. We spelen ‘well made
plays voor de kleine, midden en grote zaal. Heldere,
goed geschreven toneel stukken, over onderwerpen die
iedereen aangaan. Toned dat menselijk gedrag toont en
het publiek voor een moreel dilemma plaatst. Doel van
deze voorstellingen is een aanvulling te zijn op de pro-
grammering van Nederlandse podia waar veel cabaret
en zelfgemaakt theater wordt geprogrammeerd. We
voorzien daar in de (grote) behoefte aan toegankelijk,
kwalitatief hoogstaand acteurstoneel. VVoorbeel den
zijn: Blackbird, In Duisternis en God van de Sachting.

4. subSuburbia. Een voorstelling door en voor jon-
geren in de provincie. In 2008 zijn wij begonnen met
het jongerenproject 'subSuburbia’. Sindsdien hebben
wij ieder jaar een jongerenvoorstelling gemaakt. We
spelen deze voorstelling op scholen, buurthuizen enin
kleine theaters. In 2009 was de voorstelling het cadeau
voor de nieuwe commissaris van de Koningin van Fle-
voland en speelden we in de Satenzaal van het provin-
ciehuis. De flevolandse jongeren doen auditie en de ge-
selecteerden krijgen gedurende een jaar, naast de weke-
lijkse repetities, spel- en zanglessen. Doel is getalen-
teerde jongeren via het maken en het spelen van een
voorstelling onder professionele begeleiding hun to-
neeltalent verder te laten ontwikkelen. Ook genereren
we hiermee nieuw publiek. subSuburbia speelt bewer-
kingen van klassieke toneel stukken: in 2011 Faust, in
2012 De Driestuiversopera, in de toekomst Peer Gynt
en Een Midzomer nachtsdroom.

2 Artistiekevisie
De groeistad Almere is een jonge, kinderrijke stad.
Hier wordt gebouwd aan een nieuwe samenleving.
Cultuur heeft invlioed op alle aspecten van dit proces:
leefbaarheid, economie, individueel welzijn, de
leerprestaties en sociale vaardigheden van kinderen. In
de geluksbeleving van mensen speelt gemeenschapszin
een grote rol. Toneel is hier een bindende factor. Het is
een plek in onze samenleving waar mensen samen iets
kunnen beleven. Waar mensen samen huilen, lachen of
til zijn om het gedrag van hun medemens. Het zijn de
toneel schrijvers die met hun verhalen deze lach, traan
of stilte weten te veroorzaken. Suburbia ensceneert
schrijvers die empathie interessanter vinden dan
oordelen, die het tonen van navoel bare gedragingen
prefereren boven het hebben van een mening.
Suburbia kiest nadrukkelijk voor verhalend, realistisch
en toegankelijk toneel. Toneel dat de menstoont in zijn
complexe, aandoenlijke en soms komische bestaan.

In dezetijd van polarisatie en versnippering wil
Theatergroep Suburbiatoneel brengen dat
vooroordelen beslecht en het publiek laat lachen over
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zijn eigen kortzichtigheid. Toneel dat begrepen wil
worden. Toneel dat ontroert. Want een publiek dat
ontroerd is, begrijpt een personage en oordeelt niet
meer.

Signatuur

Theatergroep Suburbia maakt toneel in een
cultuurluwe stad. Schouwburgbezoek is niet
vanzelfsprekend voor grote delen van de Almeerse
bevolking. Gemiddeld gaat de Almeerder 0,4 X per jaar
naar de schouwburg, landelijk ligt het gemiddelde op
2,2 maal (TNS/NIPO). Suburbiakiest daarom
nadrukkelijk voor toneel dat zonder voorkennis
begrepen kan worden en zich kenmerkt door
vakmatige enscenering, hoogwaardige acteursprestaties
en een dodtreffende vormgeving.

Stand van zaken

Theatergroep Suburbia heeft nu vier jaar structurele
subsidie ontvangen. In die vier jaar is er veel gebeurd.
Dediversiteit van ons werk groeit gestaag. Enerzijds
speelden we klassiekers als Oom Wanja (2011, zowel
op De Kemphaan in Almere a's in Goestijdens het
ZeelandNazomerFestival), anderzijds hebben we
nieuw repertoire gecréerd door het geven van schrijf-
opdrachten. God van de Sachting (2009) was een
groot succes in de grote zaal, terwijl wij met U bent
mij Moeder (2011 en 2012) veel publiek trekken in
zorginstellingen en bejaardencentra. Ook zagen wij ons
publiek groeien van 2750 bezoekers in 2008 naar meer
dan 10.000 in 2011. We krijgen goede reacties op ons
werk, zowel van de landelijke pers als van de plaatse-
lijke bevolking. Het gemeentebestuur stelt dat Subur-
bia " een belangrijke bijdrage heeft geleverd aan de

bl oeiende opbouw van de culturele infrastructuur in
Almere’ (bron: intentieverklaring 2013-2016).

Onze ambitie om het gezelschap van Almere en de
provincie Flevoland te worden, hebben we maar ge-
deeltelijk waar kunnen maken. De organisatie heeft be-
hoefte aan meer armslag, want het is noodzakelijk om
frequenter te spelen in stad en regio om de binding met
het publiek te blijven vasthouden.

Ambitiesvoor 2013 - 2016
In de komende periode wil Suburbia haar positie as
stadsgezel schap versterken door de activiteiten uit te
breiden en nieuwe publieksgroepen aan te spreken. Dat
willen we doen met de volgende activiteiten:
Uitbreiding van de voorstellingen op locatie. Van-
af 2013 gaat Suburbia de voorstelling op locatie in aan-
tal uitbreiden naar twee per seizoen, omdat in het ver-
leden is gebleken dat de thematiek en intieme setting
drempelverlagend werkt en we zo meer en breder pu-
bliek kunnen genereren. Onze voorstellingen op locatie
bleken tot nu toe een groot succes. Zowel artistiek
(voorpagina NRC hij U bent mijn moeder) als qua be-
langstelling van het publiek. We kregen nieuw publiek
en we waren meer dan ooit te voren zichtbaar in de
stad. Deze voorstellingen die steeds goeddeels uitver-
kocht raakten, zijn vaak bijzondere, intieme belevenis-
sen. We vragen schrijvers om verhalen die aansluiten

bij de belevingswereld van de bewoners van deze stad.
De stad a's het decor van verhaen over mensen die wij
nog niet kennen. Deze voorstellingen zijn telkens een
unieke belevenis voor het publiek, ook omdat een
groot deel van ons publiek onbekend is met dit soort
toneel. Het repertoire bestaat uit nieuwe Nederlandse
stukken van Herman van de Wijdeven, Roos
Ouwehand en Marcel Roelfsema , maar ook
schoongepoetste klassieken al's Keefman van Jan
Arends en Eerste Liefde van Samuel Beckett.
Uitbreiding repertoiremogelijkheden zomervoor-
stelling. In de toekomst wil Suburbia meer ‘grote titels
op de Kemphaan gaan spelen. Het tragi-komische re-
pertoire zal daarbij niet helemaal vergeten worden,
maar naonze ervaring met Tsjechovs Oom Wanja afge-
lopen zomer, willen we ook Shakespeare (Romeo en
Julia), Maliére (Tartuffe, Scapin), en Miller (Van de
brug af gezien) spelen. Na bijnatien jaar toneel stukken
geproduceerd te hebben met een zeer beperkte cast
(vaak maximaal zes acteurs), ligt de mogelijkheid om
meer publiek te trekken deelsin het uitbreiden van de
repertoiremogelijkheden met groter bezette stukken.
Wij vinden dat in een stad van bijna 200.000 inwoners
het net zo vanzelfsprekend moet zijn dat er een vol-
waardig toneelgezel schap is dat met regelmaat de
hoogtepunten uit het toneelrepertoire speelt, als dat er
een betaal d-voetbal club, een casino, een grote bios-
coop en een prachtige schouwburg is.
‘Koffervoorstellingen' op middelbare scholen. Al-
mere is een jonge stad met veel jongeren. Ruim 40%
(80.000) van de inwoners is onder de 30 jaar, waarvan
één derde tussen de 15 en 25 jaar. Vanuit de stad Al-
mere is er geen toneelaanbod voor deze doel groep.
Theater- en productiehuis BonteHond richt zich op
kinderen in de leeftijd van 4 tot en met 12. Als stadsge-
zelschap van Almere vinden we het onze taak om ook
jongeren vanaf 14 jaar kennis te laten maken met to-
neel. Met subSuburbia werken we intensief met een
groep jongeren die actieve interesse toont in toneel.
Maar wij willen ons publiek verbreden door ieder jaar
een professionele jongerenvoorstelling te maken die
we spelen in de klas. Een zogenaamde 'koffervoorstel -
ling": alles wat we nodig hebben voor de voorstelling —
kostuums, rekwisieten, geluid etc — moet in een koffer
kunnen. Deze voorstellingen, die thematische aansl ui-
ten bij de belevingswereld van jongeren, worden ge-
combineerd met workshops, discussies en spellessen.
In 2012 brengen we Ingesneeuwd geinspireerd op Het
verrotte leven van Floortje Bloem en De moeder van
David Senin 2014 To be or not be, een voorstelling
over liefde en hoe toneel tot stand komt. Voor 2015-
2016 zal nog repertoire worden ontwikkeld.
Uitbrengen van een kerstvoorstelling voor het hele

gezin. We vinden al jaren dat er in een stad waar zoveel
kinderen wonen en opgroeien jaarlijks een kerstvoor-
stelling voor het hele gezin te zien zou moeten zijn.

Wij beschouwen het als onze taak om zo'n voorstelling
teinitiéren. Het biedt ook een ideale gelegenheid om
artistieke samenwerking te zoeken met andere culturele
instellingen in de stad. Ons streven is een groot en
breedgedragen culturele activiteit waar kinderen en ou-
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dersin mee kunnen spelen en van kunnen genieten. In-
middels zijn we samen met Schouwburg Almere, die
dit initiatief inmiddels heeft omarmd, in gesprek met
Vis aVis om tot een coproductie te komen. De eerste
productie plannen we voor de kerstvakantie van 2014,
om vervolgens ieder jaar het aantal voorstellingen uit te
breiden. We denken bijvoorbeeld aan een bewerking
van Le petit Prince van Antoine Saint Exupery en aan
een voorstelling samen met het jeugd-symfonieorkest
van Almere.

Reisvoorstelling. Suburbia maakt elk jaar een
voorstelling voor de middenzaal. Na de vaste premiére
in Almere reist de voorstelling door het hele land. De
ambitie is om al's huisgezel schap van Schouwburg Al-
mere het aantal uitvoeringen jaarlijks uit te breiden.
Daarnaast spelen we de voorstelling in ale Flevoland-
se theaters. In de toekomst willen we de volgende stuk-
ken brengen: Martin McDonagh: De Beauty Queen
van Leenane; David Storey: Mooi weer vandaag. Lars
Noren: Stilte. Dennis Potter: Bitterzoet. Koos Terpstra:
De Troje Trilogie; Theo van Gogh: Blind Date. In
2013-2014 zullen we een selectie maken uit bestaand
repertoire, voor 2015-2016 ligt de ambitie om mini-
maal één nieuwe tekst spelen van bijvoorbeed Willem
Jan Otten of Ger Thijs.

3. Plaatsin het veld en bijdrage aan plurifor miteit
Theatergroep Suburbia draagt bij aan de pluriformiteit
van de podiumkunsten doordat wij wereldrepertoire
toegankelijk maken voor een breed publiek dat anders
niet vanzelfsprekend met dit repertoire in aanraking
komt. Onze voorstellingen gaan uit van weinig
voorkennis bij het publiek en wij onderscheiden ons
door onze sobere, heldere enscenering van de gekozen
tekst. De acteur toont, verbeeldt en interpreteert het
verhaal ondersteund door een dodltreffende
vormgeving. De regisseur is de intermediair tussen de
schrijver en de acteur. Hierdoor ontstaat er een
toneelvorm die zich concentreert op de essentie. Tekst
en spel zorgen voor de magie en laten veel ruimte voor
de verbeelding van het publiek. Deze vorm zorgt
ervoor dat ons publiek zich direct kan verhouden tot
het stuk en zich kan indentificeren met de personages
op het toned.

Het succes van onze voorstellingen, zo blijkt elke
keer weer uit de reacties van het publiek, ligt vooral in
de nabijheid van de thematiek: een dochter die haar
demente moeder bezoekt, (U bent mijn moeder) twee
echtparen die in een knallende ruzie elkaars
opvoedingsmethodes bekritiseren, (God van de
Sachting) of een familiediner dat uitmondt in een
catastrofe (Momenten van Geluk).

Naast de unieke positie die wij innemen in Almere
zijn de voorstellingen van Suburbia, landdlijk gezien,
qua stijl te vergelijken met die van het Nationale
Toneel. Suburbia draagt bij aan de spreiding van het
toneelaanbod doordat wij ook een circuit van zalenin
kleinere steden buiten de Randstad bespelen waar het
Nationale Toneel niet of nauwelijks komt.

Substantiéle samenwer kingsver banden

Wij werken nauw samen met verschillende instellingen

in deregio:

*  Penningmeesterschap Stichting DOCA (Directie
Overleg Culturele instellingen Almere). Behartigen
van de belangen van de 10 Almeerse culturele in-
stellingen en gezamenlijke verbetering van marke-
ting (oa dmv publieksonderzoek).

* Mede-organisatie en programmaonderdeel van jaar-
lijkse Almeerse Cultuurnacht.

» Kantoor en de repetitie lokalen bevinden zich in ge-
bouw “de Voetnoot”, broedplaats voor creatieve on-
dernemers. Mede-initiator, aanjager en lid DB. Bin-
nen broedplaats samenwerking met Watch This (fo-
tografie en videoregistratie van onze voorstellin-
gen), BonteHond, Brava TV, Langedijk Ontwerp.

*  Met Omroep Flevoland is een vierdelige documen-
taire gemaakt over het repetitieproces van de voor-
stelling Momenten van Geluk (2010). De samen-
werking wordt gecontinueerd. Inmiddelsis een plan
ingediend voor het maken van een 'regio soap'.

*  Samenwerking met Centrum Amateurkunst Flevo-
land. In het kader van 'Passie in de polder' coachen
en begel eiden van semi-professionel e regisseurs bij
het maken van hun productie.

* Met subSuburbiais er een nauwe samenwerking
met de Faust Theaterschool en ROC Podium en Ar-
tiest. Studenten van het ROC lopen bij ons stage al's
speler, technicus, regie- of productieassistent.

* Schouwburg Almere is ons huistheater. Ze onder-
steunt Suburbia zowel met publiciteitsacties, kaart-
verkoop en technische voorzieningen als ook met
hun programmering: momenteel spelen we onze
reisvoorstelling vijf keer in de middenzaal. Derge-
lijk lange series zijn uniek in Flevoland.

* Ook de andere Flevolandse theaters, Theater Agora
in Lelystad, De Meerpaal in Dronten, De Kluit in
Zeewolde en 't Voorhuys in Emmeloord zijn trouwe
programmeurs van de Suburbia-voorstellingen.
Geen enkele andere theatergezel schap wordt in de
regio Lelystad-Zeewolde-Dronten meer dan één
keer in de, op elkaar afgestemde, programmering
opgenomen.

4. Ondernemer schap

Publiek

Theatergroep Suburbia heeft een goed beeld van haar
publiek. Door de kaartverkoop in eigen hand te
houden, is het mogelijk geweest om een uitgebreid
relatiebestand aan te leggen, dat ons ved statistische
informatie verschaft over zo'n 3500 personen. Middels
een continu publieks- en klantonderzoek wordt
regelmatig relevante informatie van het publiek
opgevraagd en onderzocht: welke publieksgroepen
bezoeken ons (en welke ontbreken) en hoe worden de
activiteiten gewaardeerd? Waar de
publieksonderzoeken eerst van eigen fabricaat waren,
isin 2011 aansluiting gezocht met Hendrik Beerda
Consultancy. Dat betekent een flinke
kwaliteitsverbetering van de geldigheid van de
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resultaten, en biedt mogelijkheden tot benchmarking.

In 2008 werden 45 voorstellingen gerealiseerd
voor 2750 bezoekers. In 2011 zaten we op 109
voorstellingen en ruim 10.000 bezoekers. In 2013-2016
moet dit met een aantal voorstellingen oplopend van
110 naar 130 groeien tot meer dan 15000 bezoekers per
jaar. De keuze van de stukken en de podiawaar de
stukken worden opgevoerd, bepalen mede de
publieksopbouw (en andersom). Theatergroep Suburbia
bespedlt diverse podia om zoveel en zo'n breed
mogelijk publiek te genereren.

De zomervaoorstelling is de plek gebleken om een
groot publiek te ontvangen. Uit ons publieksonderzoek
blijkt dat 15% van onze nieuwe bezoekers zelden naar
het theater gaat. Ons doel is veel meer mensen te
trekken, door de combinatie van laagdrempelig
kwaliteitstonedl in een herkenbare stijl, met muziek en
diner voor een aantrekkelijke prijs. De bovenregionale
uitstraling van de jaarlijkse zomervoorstelling op De
Kemphaan trekt niet alleen publiek van buiten
Flevoland aan, maar speelt ook een rol bij de
waardering van het Flevolandse publiek. De
gemiddelde toeschouwer bij de Kemphaanvoorstelling
is een hogere opgel eide (80%) vrouw (60%) van boven
de 40 jaar (>70%) die meestal uit Almere of derest van
Flevoland komt (40%+20%). Voor ons de uitdaging om
met de inzet van verschillende marketingtools ons
publiek te verbreden en te vergroten.

Marketing

Product Door de verscheidenheid aan activiteiten, trekt
Suburbia een breed publiek. De reisvoorstelling trekt in
eerste plaats de frequente toneel bezoeker, de
locatievoorstellingen trekken een publiek dat zich
graag laat verrassen op locatie, de zomervoorstellingen
trekken ook mensen die afkomen op het zomerse
evenement. We geloven in de kruisbestuiving met onze
andere producties. Geraakt door de stijl van Suburbia
op de ene plek, willen mensen ook wil proeven van de
stukken die Suburbia uitbrengt op een andere plek.

Om de activiteiten te verdiepen en te verbreden,
verzorgen we inleidingen en workshops bij de
voorstellingen. In de toekomst zullen we een groter
publiek aantrekken door 'grote titels' te programmeren
en bekende acteurs te casten.

Met de voorstellingen van subSuburbia wordt —
naast het vaste Suburbiapubliek — een jong publiek
aangesproken. Met de 'koffervoorstellingen' wordt een
stap verder gezet: we zoeken de jongeren actief op op
school. Daardoor bereiken we een publiek van 14 -20
jaar. Deze groep hebben we tot nu toe nauwelijks
kunnen bedienen. Met een aansprekend lesprogramma
willen we jongeren ook nieuwsgierig maken naar onze
andere voorstellingen. Rondom de zomervoorstellingen
worden workshops voor middelbare scholieren
aangeboden. Middels een intensieve samenwerking
met het ArteCollege hopen we een specifiekere groep
jongeren extra aan het gezel schap te binden.

Plaats Op de Kemphaan maakt de natuurlijke
omgeving van het Stadslandgoed het podium voor een
bepaal de (recreatieve) doelgroep (wandelaars,

natuurmensen, zakelijke markt) al interessant. We
vinden het belangrijk om jaarlijks met setting op het
landgoed verrassend te zijn. De reisvoorstelling in de
Middenzaal trekt het meer frequente theaterpubliek.
Juist daarom zoekt Suburbia het publiek ook op in de
dagelijkse omgeving met de kleinere locatieproducties.
Afhankelijk van de locatie en het thema van de
voorstelling, kunnen we, naast vaste bezoekers, een
nieuwe doelgroep aanspreken. Als we we theater
maken in een bepaalde wijk, dan zijn de inwoners
daarvan de hoofddoel groep. Maken we theater een
verzorgingshuis, dan richt de publiciteitscampagne zich
op werknemers, patiénten, familie, mantelzorgers en
vrijwilligers.

Prijs Door de toegangsprijs laag te houden (max
25,- bij de grote zomervoorstellingen en €10-€15 bij de
locatievoorstellingen) kunnen we een breed publiek
aanspreken. Uit publieksonderzoek is gebleken dat de
optimale prijs voor de zomervoorstelling €18,50 is
(oude BTW tarief). Op basis daarvan hebben we in
2011 een dynamic pricing strategie geintroduceerd, wat
resulteerde in een grote ommekeer in de voorverkoop:
60% van de kaarten was verkocht véor de premiére,
tegenover 30% in 2010.

Promotie Tijdens de tournee zijn we qua
publiciteit voor het grootste deel afhankelijk van de
programmerende theaters. Suburbia biedt hen een
actieve ondersteuning bij de publiciteitscampagne. In
de regio hebben we zelf de regie. Zichtbaarheid is van
groot belang. Zowel qua aantal voorstellingen, alsin
publiciteitsuitingen (driehoeksborden, banieren,
advertenties, direct-mail, youtube, posters, social
media, emailmarketing etc). Lokaal vinden we hierbij
steun van onze mediapartners Omroep Flevoland en de
Almere Vandaag, de huis-aan-huis-krant waarin wij
rondom de voorstellingen steevast een aantal eigen
pagina’s hebben. Landelijk presenteren we ons, dankzij
een zorgvuldig opgebouwd netwerk, in allerlei
cultuur-, vrijetijds-, opinie-, omroep-, recreatie- en
dameshl aden.

Partners In 2011 is een samenwerking gestart voor
een landelijke campagne rondom de zomervoorstelling
met Almere Citymarketing, Toerisme Flevoland en
Stichting Stad & Natuur Almere. De setting van de
voorstelling op het Stadslandgoed en de periode (in de
zomer, maar buiten de schoolvakanti€) lenen zich goed
voor het organiseren van bedrijfs- en personeel suitjes.
De verkoop van bedrijfsarrangementen gebeurt in
nauwe samenwerking met de landgoeddirectie en de
Vereniging Bedrijfskring Almere.

Financiering en bedrijfsvoering

Theatergroep Suburbia vraagt het Fonds
Podiumkunsten om een structurele subsidie. Verder
hebben zowel Provincie Flevoland al's Gemeente
Almere (zie intensieverklaring) naar het gezelschap en
het Fonds aangegeven de subsidierel atie de komende
vier jaar graag te continueren. Daarnaast bestond de
afgelopen drie jaar minimaal 27% van de totale
inkomsten uit Eigen Inkomsten. Een percentage dat we
graag vast houden en verhogen: voor de periode 2013-
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2014 gaan we uit van 30% eigen inkomsten.

De voorstellingen van subSuburbia werden tot nu
toe gefinancierd uit aanvullende middelen van de
provincie, de stad en Rotary Almere. Vanaf 2013 maakt
het onderdeel van ons structurele beleid. Maar omdat
de voorstelling gespeeld wordt door amateurs, vragen
we hiervoor geen subsidie aan bij het Fonds
Podiumkunsten, maar bij andere fondsen. Ook de
koffervoorstellingen laten we buiten de
subsidieberekening. De jongerenvoorstellingen zorgen
wel voor een verhoging van de Eigen Inkomsten.

Wij blijven voortdurend op zoek naar manieren
om de (eigen) inkomsten te vergroten. Dat proberen we
door meer speelbeurten te creéren, het aangaan van
coproducties, voorstellingen in reprise te nemen en het
werven van particuliere fondsen. Voor dat laatste is
speciaal de Stichting Vrienden van Suburbiain het
leven geroepen. Zowe particulieren als bedrijven zijn
donateur van de Vriendenstichting. Eind 2011
begonnen met 80 donateurs verwachten we in 2013 de
200 te halen. Streven isom in 2016 minimaal 1% van
detotale inkomsten via de Vrienden te realiseren.

Verder exploiteert Suburbiabij de voorstellingen
op locatie zelf de horeca. Door te werken met
vrijwilligers blijven de kosten laag. Hierdoor isin het
verleden een bescheiden winst behaald, waardoor
ruimere productiebudgetten gerealiseerd konden
worden. Bijkomend voordeel is dat de sfeer rondom
om de voorstelling beter geregisseerd kan worden, wat
de beleving (en dus de verkoop!) ten goede komt.

Daarnaast worden inkomsten gegenereerd door
verhuur van zowel de repetitielokalen als materiaal
(biertafel s/banken, podiumdelen,
horecabenodigdheden, etc). Verder worden
waardevolle onderdelen uit decors vaak weer
doorverkocht na de voorstelling. Maar ook personeel
wordt soms tegen betaling uitgeleend.

Hoewsel in de huidige tijd van krapte het lastig is
om grote sponsors te vinden, weet Suburbia altijd met
succes sponsors aan zich te binden voor het leveren
van materialen, en kopen bedrijven geregeld een
voorstelling uit in ruil voor een vip-ontvangst.

Tot dot onderneemt Suburbia een aantal
activiteiten waarvoor bij het Fonds geen subsidie wordt
aangevraagd. Zo organiseerden we ngjaar 2011 ter
voorbereiding op het oprichten van een Almeers Inves-
teringsfonds voor cultuur mede een werkconferentie
met detitel: Cultuur als motor van de economie. Prof.
dr. Arjo Klamer schetste welke kansen er zijn in
Almere voor coalities tussen cultuur en economie.

In de bedrijfsvoering staan de voorstellingen cen-
traal. Met de beoogde groei van het gezelschap worden
extra uren gecreéerd voor kantoor-ondersteuning. Toch
weten we onze beheerslasten omlaag te brengen tot
12% van de totale kosten. Dat betekent dat 88% van
het (gemeenschaps)geld wordt besteed aan de activitei-
ten.

Met de extra voorstellingen die komende periode
op het programma staan, is een bescheiden uitbreiding

van de uren productieleiding nodig. Voor marketing
wordt van 0,6 Fte verhoogd naar 1Fte. Daarnaast wordt
een medewerker aangetrokken die zich bezig gaat hou-
den met de randprogrammering voor jongeren, zoals
workshops, lesbrieven en andere activiteiten.

Cultural governance

Theatergroep Suburbia wordt bestuurd volgens het
bestuur + directiemodel. Ved taken zijn hierbij
gedelegeerd aan de directie, maar de lijn met het
bestuur is kort. Stichting Suburbia past hierbij de Code
Cultural Governance toe. In de periode 2009-2012 zijn
de punten waarop nog niet (volledig) volgens de code
werd gewerkt succesvol geimplementeerd.

5. Speiding/Toelichting op vestigingsplaats
Theatergroep Suburbiais het eerste en enige
professionel e gezel schap van Flevoland dat toneel
maakt voor volwassenen en jongeren. Daarmee
voorzien we in een belangrijke behoefte in de regio.
Toch vinden wij het van belang om ook met onze
voorstellingen te reizen. Enerzijds omdat Flevoland te
weinig speel plekken heeft om de voorstelling enigszins
rendabel te kunnen produceren. Anderzijds omdat er
een behoefte blijkt aan de hel dere acteursvoorstellingen
zoals Suburbia die maakt. De verkoop van de
voorstellingen aan theatersin het land is uitbesteed aan
Grunfeld Theaterburo (ervaring met hoogstaand en
kleinschalig toneel) en Impact Entertainment BV
(breed impresariaat met focus op entertainment).
Daarmee worden zowel de onderscheidende vliakke
vloertheaters a's een heel scala aan kleine en grote
schouwburgen en zelfs dorpstheaters bereikt. Met
succes: van de reisversie van U bent mijn moeder
werden reeds 90 voorstellingen gerealiseerd door het
hele land. Zodoende bespelen we ook de kleine
provincietheaters die doorgaans verstoken blijven van
voorstellingen zoa's Suburbia die maakt.

Toelichting op vestigingsplaats

Almereis een A- typische stad. De bevolkingsopbouw
verschilt fundamenteel met die van andere steden met
een vergelijkbare omvang (192.000 inwoners). Almere
telt in verhouding een lager aandeel HBO- en universi-
tair-opgel eiden (de doelgroep waar de belangstelling
voor toneel het grootst is), een hoger percentage kinde-
ren, en relatief weinig 55+ers. Het is de zevende stad
van ons land, maar wat betreft cultureel aanbod stond
het in 2011 op plaats 49. (bron: Atlas van Nederlandse
gemeenten.) De omvang van de culturele sector isklein
vergeleken met andere steden, maar belangrijker nog is
dat Almeerders aangeven dat zij voorzieningen missen.
Zij gaan dan ook in grote getale de stad uit voor hun
cultuurbeleving. Al deze feiten zijn ooit de reden voor
ons geweest om een theatergezel schap in Almere op te
richten. Wij willen hier toneel brengen dat door een zo
breed mogelijk publiek gewaardeerd kan worden. Van
hoog tot laag, van jong tot oud.
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B. Beschrijving van de activiteiten per
podiumcir cuit:

I. In 2013/2014 maakt Suburbia de volgende pro-
ductiesin het KLEINE ZAAL circuit:

° mei 2013: voorstelling op locatie:

Desperate House Wivesin de HEMA. (werktitel)
door Frank Houtappels (ovb)

Regie: Julia Bless

Het idee is om een trilogie te maken van stukken met
dezelfde personages, en elk jaar één deel op een
nieuwe locatie te brengen. In 2013 speelt de
voorstelling in de Hema. In 2014 speelt het vervolgin
de trouwzaal in het gemeentehuis. Voor 2015 isde
locatie nog niet bekend.

We gaan een lunchvoorstelling maken in het
restaurant van de Hema speciaal voor vrouwen uit
Almere. De voorstelling gaat over drie vrouwen die
daar eens per week bij elkaar komen om lief en leed
met elkaar te delen. Het publiek zit bijnaletterlijk bij
de actrices aan tafel en krijgen een intieme kijk in hun
bestaan.

Het wordt een voorstelling waarin het leven van
Almeerse nieuwbouw-bewoonsters op een geestige en
herkenbare wijze geportretteerd wordt. Een
voorstelling op een locatie waar de meeste vrouwen
vaak komen maar waar nog nooit toneel te zien in
geweest.

We introduceren drie personages, in verschillende
stadia van hun leven en volgen hun worsteling met
huwelijk, werk, kinderen en het bestaan in een
nieuwbouwwijk.

We willen met deze personage een serie voorstellingen
maken. Alsin een soap op televisie. leder jaar brengen
we weer een nieuwe ‘aflevering' uit. Zo volgen we,
bijna'real time' de ontwikkelingen in hun levens.

We denken dat deze vorm, die gebruik maakt van
de populariteit van het genre, goed aan zal slaan bij het
Almeerse publiek. Ons doel is dat de personages zo
bekend worden, dat ze buiten de voorstelling om,
blijven 'bestaan’. Dit doen we d.m.v.. het aanmaken van
Facebook en Twitter accounts waarin de personages
wetenswaardigheden over hun leven uitwisselen. Zo
blijven de personagesin de ogen van het publiek
virtueel in leven.

Werkwijze en productie We zullen onderzoek gaan
doen in de wijken van Almere. Verschillende vrouwen
zullen geinterviewd worden. Dat zal de basis vormen
voor het creéren van de personages.

Verkoop en beoogd speelplan De voorstelling gaat
spelen in het restaurant van de Hema (en in 2014 in de
trouwzaal). Er is geen sprake van een verkoop aan een
locatie. Kaartverkoop gaat via het bespreekbureau van
Schouwburg Almere, onze eigen website, telefoon en
de eigen avondkassa. Idee is om ook kaarten te
verkopen via de kassa van de Hema zelf. Op locatie
spelen wein totaal 20 voorstellingen, 4 weken, 5
voorstellingen per week.

Marketing We zullen vooral |okaal en regionaal de
promotiecampagne voeren. Naast ons vaste publiek
proberen we nieuwe mensen te bereiken. De
voorstelling isin de eerste plaats voor vrouwen
bedoeld. Publiciteit via de bekende damesbladen ligt
dan natuurlijk voor de hand, evenals de Libelle
Zomerweek diejaarlijks begin mei in Almere wordt
gehouden. Daarnaast maken we reclame op scholen, in
winkels en op sites waar veel vrouwen komen. Maar
eens in de week, op donderdag avond, is de
voorstelling ook toegankelijk voor mannen. In de
lokale media zullen we deze 'mannenavond' extra
onder de aandacht brengen. Bezoek aan de voorstelling
willen we extra aantrekkelijk maken door het aan te
bieden in combinatie met een lunch in het restaurant
van de Hema. Ook krijgt het publiek bij aankoop van
een kaartje kortingsbonnen voor Hema-artikelen. Zo
hopen we ook het winkelend publiek te verleiden.
Daarnaast willen we een randprogrammering
aanbieden dat speciaal op vrouwen is afgestemd. We
denken daarbij aan een workshop time-management of
een workshop met kledingadvies. Tot dot za er in de
campagne veel aandacht zijn voor de sociale media.
Passend bij het concept van de voorstelling, worden
facebook, video's en twitter actief ingezet.

Planning oktober 2012 — februari 2013 onderzoek en
schrijven. Maart 2013: repeteren, premiere: begin mei
2013, voorstellingen tot eind van de maand.

. Juni/juli 2013: zomervoorstelling op De

Kemphaan:

Fanny & Mariusvan Marcel Pagnol

regie: Albert Lubbers

Het melancholieke epos van Marcel Pagnol uit de jaren
‘30 over verlies en volwassen worden en over afscheid
nemen en bouillabaisse bestaat uit drie avondvullende
toneel stukken. Deze stukken blijken allesbehalve geda-
teerd: Marcel Pagnol vormt met zijn geheel eigen toon,
laverend tussen laconieke humor en melancholie, een
genre op zich. Onder de titel Fanny en Marius brengt
Theatergroep Suburbia een eigentijdse bewerking van
detrilogie, gereduceerd tot de kern ervan: het liefdes-
verhaal.

Marcel Pagnol portretteert met milde spot zijn ge-
boortestad Marseille. Een liefdesgeschiedenis die zich
afspeelt in een café aan de haven: Fanny krijgt een aan-
zoek van de rijke Panisse, maar wil liever haar jeugd-
liefde Marius, de zoon van de caféhouder. Maar Marius
twijfelt, want hij wil gaan varen. Behalve met elkaar
hebben de twee geliefden ook nog het een en ander te
stellen met hun bemoei zuchtige ouders en met de stam-
gasten die alles van ironisch commentaar voorzien.

Suburbia bestaat in 2013 tien jaar! Fanny & Mari-
us wordt een herneming, met een gedeeltelijk nieuwe
cast en op een andere plek dan de voorstelling uit 2005.
Voor ons was dat het begin van een nieuwe stijl en een
inhoudelijk idee over wat wij in Almere moeten ma-
ken: meeslepend, intelligent volkstoneel vertolkt door
hartstochtelijke acteurs. Een groot gedeelte van ons
nieuwe publiek heeft deze voorstelling niet gezien.
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Voor ons ale reden om ons jubileum te vieren met een
herneming van deze memorabel e voorstelling.

Suburbia bewerkte de trilogie van Pagnol tot een
avond toneel van zo'n vier uur. In de twee pauzes ser-
veren we het publiek een Franse maaltijd. We spelenin
de schuur van de stadsboerderij van Almere.

Albert Lubbers regisseert een ensemble van zeven ac-
teurs, o.m. Wouter van Lierde, Ellen Pieters en Niels
Horeman. Vormgeving: Marlies Schot.

Werkwijze en productie Fanny en Mariusis een en-
semble stuk. Het repeteren zal er voornamelijk op ge-
richt zijn alle acteurs dezelfde directe en eenvoudige
speelstijl aan te leren, zodat de wereld van Pagnol or-
ganisch en geloofwaardig wordt.

Marketing Met Fanny en Marius richten we op onze
vaste bezoekers, theaterliefhebbers die ons nog niet
kennen, frankrijkliefhebbers (via de Alliance Francai-
se), Pagnol-kenners en mensen die misschien niet di-
rect een toneelvoorstelling in de schouwburg zullen be-
zoeken, maar wel 'in zijn' voor een zomeravond uit op
een plek in de natuur compleet met diner. In 2011 trok-
ken we 2200 bezoekers op de Kemphaan. In de periode
2013-2016 willen we groeien naar de 4000. Dat bete-
kent dat we in de loop van de jaren meer voorstellingen
gaan spelen en inzetten op een hogere bezettingsgraad.
Allereerst door heel veel zichtbaarheid te generen. Met
alle bekende free-publicitykanalen, banieren langs de
invalswegen van de stad, maar ook social media met
vooral veel videomateriaal. Daarnaast wordt een lande-
lijke campagne gevoerd in de dagbladen door de bud-
getten van Suburbia, Almere Citymarketing, Stichting
Stad en Natuur (eigenaar Kemphaan) en Toerisme Fle-
voland te bundelen. Verder valt er veel winst te behalen
in 't Gooi. Op nog geen 10 auto-minuten bevindt zich
een grote potentiéle publieksgroep.

Maar bovenop de hele campagne, is de sterkste
publiciteitsmotor is de mond-tot-mond reclame. Door-
dat we een lange periode spelen, valt hiermee vedl
winst te behalen. Alleen, ligt het voor een groot deel
buiten je macht. We kunnen het echter wel sturen, door
in de publiciteitscampagne zoveel mogelijk mensen in
de eerste twee weken naar de voorstelling te trekken,
zodat het daarna zoveel mogelijk kan worden doorver-
teld. Dat kan door in het vroegboek-beleid van ons dy-
namic-pricing model de |aatste speelweken in eerste in-
stantie nog niet vrij te geven voor de verkoop. Maar
ook door mensen te stimuleren over de voorstelling te
praten: door gratis ansi chtkaarten beschikbaar te stellen
(vertel het door), twitter acties, de bestelde kaarten in
een vroegstadium met flyers thuis te sturen (zodat men
het op de koelkast hangt). En bovenal: met hulp van de
Vrienden van Suburbia. Wanneer zel mensen enthousi-
asmeren (om op hun beurt weer anderen te enthousias-
meren), werkt dat tien keer beter dan wanneer we dat
zelf proberen.

Verkoop en beoogd speelplan De voorstelling gaat
spelen op Stadslandgoed De Kemphaan. 1n 2011
hebben we de samenwerking met de landgoeddirectie
weer voor de komende 5 jaar vastgelegd: wij zijn vast
onderdeel in hun zomerprogrammering. We spelen in
totaal 24 voorstellingen; 6 weken, 4 voorstellingen per

week.
Planning april-mei 2013 repetities, Premiére: juni
2013, spelen t/m half juli 2013.

o september - oktober 2013: Voorstelling op
locatie:
Eerste Liefde van Samuel Beckett
Regie: Albert Lubbers
Het gezicht van Theatergroep Suburbia, acteur Wouter
van Lierde, speelt Becketts hartverscheurende liefdes-
verhaal: “Wat men liefde noemt, is verbanning, met nu
en dan een briefkaart uit het moederland.” Een parel
uit het oeuvre van Samuel Beckett, dat hij schreef toen
hij tijdens de oorlog ondergedoken zat in de Rousillon.
Nog enigszins realistisch van stijl, maar waarin al de
voortekenen zich aandienen van de later zo beroemd
geworden bolhoed mannetjes Vladimir en Estragon.
Een verhaal over de angst voor liefde: Hilarisch, ont-
roerend en meelijwekkend. En hoewel Beckett bekend
staat als een 'moeilijk’ auteur, is 'Eerste liefde' van A
tot Z te volgen. En zal het een voorstelling worden die
iedereen zal raken. De tekst doet een bijna onontkoom-
baar appel op empathie voor een personage dat velen
van ons vreemd zal zijn.

Een man, naamloos, herinnert zich zijn eerste (en
enige) liefde. Een vrouw die, onuitgenodigd, plotseling
naast hem is komen zitten op een bank in het park. De
vrouw nodigt hem uit met haar mee te gaan naar haar
huis. Als hij zich goed en wel in haar huis geinstalleerd
heeft blijkt ze zwanger te zijn. Als het maar niet van
hem is, denkt hij. Op een goede dag wordt hij wakker
van baby gekrijs, hij viucht hal soverkop het huis uit.

Detoon van de tekst heeft iets weg van een
pleidooi. Het personage argumenteert en redeneert met
het doel dat het publiek zijn inzichten deelt over de
verwerpelijkheid van de liefde. Wat het publiek
natuurlijk nooit zal doen door de nogal extreme en
hilarische opvattingen van het personage. Maar wat er
wel kan gebeuren is dat het publiek zijn pleidooi als
een bezwering van de angst voor liefde gaat begrijpen.
En daarmee toegang krijgt tot het personage. Om dit
voor elkaar te krijgen zullen we een speelstijl moeten
ontwikkelen die zeer monomaan is, grotesk en
onbehol pen tegelijkertijd. De voorstelling wordt ge-
speeld door Wouter van Lierde en een muzikant.

Wer kwijze en productie We gaan het spelen op loca-
tiein de stad, in een leeg kantoor of verlaten fabriek. In
ieder geval een plek die niet meteen technisch geschikt
zal zijn om er een voorstelling te gaan spelen. We zul-
len licht, geluid en stroom voorzieningen moeten orga-
niseren. En een tribune en basale faciliteiten om het pu-
bliek te kunnen ontvangen.

Verkoop en beoogd speelplan Er is geen sprake van
een verkoop aan een theaterlocatie: die locatie zullen
we in overleg met de eigenaar zelf a's theater
exploiteren, compleet met horecagelegenheid. De
kaartverkoop gaat via het bespreekbureau van
Schouwburg Almere, onze eigen website, telefoon en
de eigen avondkassa. Op locatie spelen wein totaal 16
voorstellingen, 4 weken, 4 voorstellingen per week.

M ar keting Qua doelgroep richten we ons op vast pu-
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bliek en nieuwe theaterliefhebbers, bewonersin de
buurt van de locatie, liefhebbers van het werk van Bec-
kett.

Planning: repeteren september 2013, premiere oktober
2013.

° september - december 2013: koffervoorstelling
To be or not to be

Regie Esther Bolte

Een voorstelling die gespeeld wordt in het klaslokaal.
De leerlingen maken kennis met theater: wat is theater
en hoe maak je dat? Door middel van sketches, scenes
uit Shakespeares Romeo en Julia en toepassing van
verschillende theater technieken, zien de leerlingen hoe
een toneel stuk werkelijkheid wordt. Tegelijkertijd is er
het persoonlijke liefdesverhaal van de twee acteurs die
door de voorstelling heen loopt. Hierdoor ontstaat een
droste effect, een voorstelling in een voorstelling, in
een voorstelling.

Werkwijze en productie Esther Bolte maakt deze
voorstelling samen met twee jonge net afgestudeerde
acteurs. Op basis van improvisaties, scénes uit Romeo
en Julia en zelfgeschreven scénes zal de voorstelling
tot stand komen.

Verkoop en beoogd speelplan De voorstelling is be-
doeld voor voor middelbare scholieren uit de tweede,
derde en vierde klassen havo / vwo. We verkopen deels
zelf aan de scholen, maar ook met hulp van de afdeling
KunstDoc van het centrum voor de Kunsten in Almere
en het Centrum Amateurkunst Flevoland. Daarnaast
wordt een impresariaat benaderd dat gespecialiseerd is
in het verkopen van jongerenvoorstellingen aan scho-
len. We zetten in op 15 voorstellingen.

Marketing Verkoop en publiciteit richt zich op de
scholen en docenten, niet op het publiek zelf.

Planning Repetities vanaf 1 augustus 2013. Premiere:
september 2013.

° mei 2014: voorstelling op locatie:

Desperate House Wives 2: in de Trouwzaal

Regie: Julia Bless

Een vervolg van Desperate house wivesin de Hema.
Deze keer in de trouwzaal van het stadhuisin Almere.
We zien dezelfde drie vrouwen. De voorstelling wordt
op dezelfde manier geproduceerd alsdeel 1, in de
Hema. Wederom 20 voorstellingen.

Marketing in plaats het shop-element te gebruiken in
de promotiecampagne, kunnen we nu inzetten op het
trouw-thema. Bijvoorbeeld met aanwezigheid op lokale
trouwbeurzen, promotiestunts voor en in het stadhuis —
en gefilmd voor Youtube. Zodra het stuk in de steigers
staat, kunnen we hier een gericht marketingplan voor
opstellen.

Planning september 2013 — januari 2014 onderzoek en
schrijven. Maart 2013: repeteren, premiere: begin mei
2013, voorstellingen tot eind van de maand.

e Juni-juli 2014: zomervoorstelling

op De Kemphaan:
Van de brug af gezien van Arthur Miller
RegieAlbert Lubbers.
Dit stuk speelt in de havenbuurt van New York, in het
milieu van Italiaanse immigranten. Eddy Carboneis
een dokwerker van Italiaanse origine. Hij heeft een
arbeidsvergunning en verdient door hard werken zijn
brood. Jaren geleden heeft hij Catharina, een nichtje
van zijn vrouw, in zijn huis opgenomen, die door hen
beiden als hun eigen kind is opgevoed. Wanneer twee
illegale Italiaanse immigranten op bezoek komen,
krijgen ze onderdak in het huis van de familie Carbone.
De oudste is gehuwd, en wil in New York alleen maar
geld verdienen om naar zijn familie in ltalié te sturen.
De jongsteis een knappe ongehuwde jongeman, die
zich wel graag in de Verenigde Staten zou willen
vestigen. Tussen hem en Catharina groeit eenidylle.
Maar Eddy Carbone verzet zich stug en hardnekkig
tegen deze relatie. Wanneer hij uiteindelijk de twee
illegale gastarbei ders aangeeft bij de
vreemdelingenpolitie, zal dit leiden tot zijn eigen
ondergang.

Millers Analyse van xenofobie is actueler dan ooit.
In een volkse setting wordt zijn stuk een noodlot-
tragedie van 'een kleine man'.
Hoe en waar we de voorstelling deze keer op de
Kemphaan gaan spelen is nog in overleg. Het decor zal
bestaan uit een tiental zeecontainers. Vooraf serveren
we een Italiaanse maaltijd in een speciale eetzaal.
Acht acteurs: Wouter van Lierde en Angelique De
Bruyne e.a. Vormgeving: Marlies Schot.
Werkwijze en productie De wijze waarop Miller in
dit stuk elementen uit de Griekse tragedie vermengt
met volkstoneel heeft consequenties voor de vormge-
ving en speelstijl. Wat onderzocht moet worden in het
repetitie proces zal zijn hoe: combineer je een natura-
listische speelstijl en een nood lot tragedie.
Verkoop en beoogd speelplan zie Fanny & Marius, 24
voorstellingen op De Kemphaan.
Marketing zie Fanny & Marius, aleen zijn de
frankrijk- en Pagnolliefhebbers nu niet de eerste
doelgroep. Maar wel liefhebbers van werk Miller en
Amerikaanse toneel stukken. Daarnaast zetten we —
middels de maaltijd —in op een italiaanse avond.
Planning Repetitieperiode april — mei 2014, Premiére
juni 2014.

o september — oktober 2014: voorstelling op
locatie
Nieuw toneelstuk van Herman van de Wijdeven
RegieAlbert Lubbers
In 2009 schreef Van de Wijdeven voor Suburbia het
toneelstuk Lied van de Zee. Een monoloog van een
geest uit de Zuiderzee. In de barokke en poétische taal
van van de Wijdeven vernemen we de belevenissen van
een verdronken schipper uit Schokland, het voormalige
eiland. Een stem uit het verleden, uit een provincie
waar de geschiedenis nog maar net begonnen is. Deze
tekst was voor ons ale reden om van de Wijdeven een
nieuwe opdracht te geven.
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, premiére: ngjaar 2014.

o september - december 2014 koffervoorstelling
Ingesneeuwd van Jan Veldman (ovb)

Regie: Esther Bolte

Een muziektheater voorstelling voor de bovenbouw
van de middelbare school. Muziektheater geinspireerd
op Het verrotte leven van Floortje Bloem en De moe-
der van David Svan Yvonne Keuls.

Carois 13 en ongelukkig. Om gelukkiger te wor-
den probeert ze een keer cocaine. Het werkt. Die ene
keer. Het publiek volgt het meisje en haar toenemende
verslaving. En steeds a's je denkt het kan niet erger,
wordt het nog erger. Vooraf aan de voorstelling is er
een lesbrief waarin een inleiding op het stuk wordt ge-
geven en nade voorstelling geven de acteurs een work-
shop.

Werkwijze en productie De auteur schrijft het stuk in
overleg met de regisseuse. Twee jonge et
afgestudeerde acteurs zullen de voorstelling gaan
spelen.

Verkoop en beoogd speelplan Zelfde wijze van verko-
pen als de vorige koffervoorstelling. Dit keer zetten we
in op 25-30 voorstellingen.

Planning Repetities vanaf 1 augustus 2014. Premiére;
september 2014.

Complexiteit van de voorstellingen in het KLEINE
ZAAL circuit

De voorstellingen waarvoor Suburbia subsidie
aanvraagt in het kleine zaal circuit zijn dusdanig
complex dat wij rekenen met het bedrag van de
hoogste trede (€4500,- per voorstelling).

De Kemphaanvoorstelling is een grote voorstelling op
een kleine locatie. Nou zullen wij de komendetijd de
tribunecapaciteit gaan uitbreiden, om het maximaal
aantal bezoekers per avond te vergroten
(weekenddagen zijn nu eenmaal populairder), maar het
leek ons niet correct om de voorstelling al's Middenzaal
te zien, omdat blijk geeft van een niet-reeéle
verwachting van de publiekstoename in één jaar. Feit
blijft dat het qua kosten een grote voorstelling is. Niet
aleen groot bezet, 7-10 acteurs, maar ook vanwege de
locatie: we moeten zelf alle benodigde faciliteiten
aanbrengen, zoals (overdekte!) tribune, aggegraat,
toiletten, technische aparatuur die tegen de
weersomstandigheden kunnen, opslagcontainers,
verlichting, nachtbewaking, etc etc.

Ook bij de andere locatievoorstellingen die we maken
isdit aan de hand. De locaties zijn geen theaters, en
dus moet je dlerlei aanpassingen doen om er een
voorstelling te kunnen spelen. Dat brengt kosten met
zich mee. Daarnaast geven we voor de
locatievoorstellingen in de stad schrijfopdrachten en
dient er (wijk)onderzoek gedaan te worden. Zowel qua
voorbereiding a's qua uitvoering is het produceren op
locatie zeer complex. Daarbij moet worden opgemerkt,
dat Suburbia zelf enig risicodrager is. Er zijn geen
theaters die garantiesommen bieden voor de geplande

voorstellingen. Daar staat tegenover dat we mede
dankzij het exploiteren van eigen horeca, wel in staat
Zijn om 30% eigen inkomsten te genereren.

De Koffervoorstellingen, de rekenen we niet mee
bij het aan te vragen bedrag. Enerzijds zitten we met de
reisvoorstelling al aan het maximaal aantal subsidiable
voorstellingen, anderzijds denken we deze
voorstellingen door hun lage kostenratio zonder
subsidie te kunnen maken.

I1. In 2013/2014 maakt Suburbia de volgende
productiesin het MIDDENZAAL circuit:

o februari — april 2013: reisvoorstelling

De beauty Queen van Leenane van Martin
McDonagh

Regie: Albert Lubbers

Martin McDonagh behoeft amper introductie. De 'an-
gry young man' van het Engelse toneel brak door met
zZijn Leenane-trilogie in 1996 (waarvan Theatergroep
Suburbiain 2006 Het Eenzame Westen speelde) De
Beauty Queen is het eerste deel van detrilogie. Een
well made play over de dunne scheidslijn tussen mens
en dier.

Moeder en dochter gunnen elkaar het licht in de
ogen niet, maar wanneer moeder de toekomst van haar
dochter definitief de grond in boort, begint de strijd pas
goed. Met zijn zwartgallige humor en geestige dialogen
schrijft McDonagh een ware tragi- komedie over het
beest in de mens en de nadelen van de lerse regen.
Albert Lubbers regisseert Angelique de Bruijne en Ma-
rie-Christine De Both, aangevuld met twee mannen.
Werkwijze en productie De tragi-komische stijl van
de toneelstukken van McDonagh vereist van acteurs
zowel deinleving van de tragedie als de timing van de
komedie. Er wordt van hen bijvoorbeeld gevraagd ge-
loofwaardig te huilen in een scene terwijl de zaal om
hen lacht. En hoewel de actrices die we gecast hebben
voor deze voorstelling niet onbekend zijn met deze
stijl, zal hier veel aandacht worden besteed.De voor-
stelling wordt gerepeteerd in ons repetitielokaal, en de
montage vindt plaats in de Middenzaal van Schouw-
burg Almere.

Verkoop en beoogd speelplan De verkoop voor de
reisvoorstelling hebben we uitbesteed aan
Theaterbureau Grinfeld, dat sasmenwerkt met Impact
Entertainment BV. Zodoende zijn we in staat om de
voorstelling aan zoveel mogelijk zalen te verkopen. De
verkoop is op het moment van schrijven nog niet
afgerond. Op basis van het verleden moet het weer
lukken om tussen de 35 en 45 reisvoorstellingen te
verkopen. Echter, de markt staat enorm onder druk.
Theaters zijn voorzichtiger dan ooit met boeken en
houden —met de bezuinigen in het vooruitzicht — vele
slagen om de arm. Daarom gaan we in 2013
voorzichtig uit van 35 voorstellingen. In 2014
verwachten we dat de druk op de aanbodzijde weer
afneemt, en dat we er dan in slagen 45 voorstellingen
te boeken. Speelplekken buiten Flevoland: Spui Den
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Haag (gr), Toneelschuur Haarlem (gr), Bellevue (gr),
Amersfoort (Lieve Vrouw), Heerenveen, Groningen,
L eeuwarden, Ede, Wageningen, Enschede,
Doetinchem, Venlo, Valkenswaard, Zaltbommel,
Gorinchem, Cappele a/d ljssel, Roosendaal, Emmen,
Oldenzaal, ljmuiden, Arnhem, Nijmegen, etc. In de
speellijsten van 2009-2012 is te zien in welke theaters
wij regelmatig spelen.

Marketing Met de reisvoorstelling richten we onsin
eerste instantie op de frequente toneel bezoeker in het
land. We zijn voor de publiciteitscampagne vooral
afhankelijk van de programmerende theaters. We
ondersteunen hen actief met interviews, filmpjes,
fotomateriaal, actie-ideén etc. In Flevoland doen we
extra aan marketing, gezien daar ons vaste (en nieuwe)
publiek is. Suburbia heeft een eigen 'promotie-kar die
met de voorstelling meereist: de technicus zet de
uitklapkar in de foyer neer, zodat het plaatselijk
publiek op een opvallende wijze diverse informatie
(programmaboekjes, flyers, kaarten,
vriendenlidmaatschap, video's, gastenboek) wordt
geboden.

In samenwerking met onze impresario voeren we
een landdlijke publiciteitscampagne. Over het
algemeen zijn we goed zichtbaar bij de landelijke
dagbladen in uit-rubrieken van alerlel media.
Planning repetitieperiode vanaf januari 2013 premié-
re: eind februari 2013, tournee t/m eind april.

° februari — april 2014: reisvoorstelling

Blind Date van Theo van Gogh

Regie: Julia Bless.

Een toneelbewerking van de beroemde film van Theo
van Gogh over een echtpaar dat hun 5-jarige dochter
verloor tijdens een auto-ongeluk. Het stuk handelt om
de vraag of je door het aannemen van een andere
identiteit, in staat bent wonden te helen en de liefde te
herwinnen.

Het echtpaar is, na het verlies van hun dochter,
niet meer in staat om met elkaar te communiceren. In
een poging nog iets te redden van hun liefde
organiseren ze ontmoetingen waarbij ze iedere keer een
andere identiteit aannemen. Zo hopen ze elkaar
opnieuw te vinden. De setting voor de film is de bar
waar Pom eigenaar van is. In een 'voice-over' horen we
de stem van hun dochter die commentaar levert op de
gebeurtenissen. In de bar werkt een ober die steeds op
een andere manier bij het rollenspel betrokken wordt.

Met onze bewerking van de film naar tonesl,
willen we iets toevoegen aan het dramatische effect
van het verhaal. In de film eindigt de scene als het spel
voorbij is. Wij willen de personages ook laten zien as
ze niet bij elkaar zijn. We tonen Katjaen Pom als ze
zich voorbereiden op het spel en hoe ze eraan toe zijn
na de ontmoetingen.

Ook willen we de functie van de ober theatraler
maken. In onze bewerking wordt hij een vriend van het
echtpaar en de aanjager van de ontmoetingen. Het
dramawillen we verder verdiepen verdiepen door de
dochter aanwezig te laten zijn op het toneel. We kijken
als het ware door haar ogen naar haar worstelende

ouders. Zo maken we een toneelavond waarin het
publiek deelgenoot wordt van de pijn en eenzaamheid
van twee mensen die onmachtig blijken het verlies van
hun dochter te verwerken. Acteurs: o.a. Reinout
Bussemaker en Rifka Lodeizen. (o.v.b.)

Wer kwijze en productie Door het analyseren en
ontleden van de scénes krijgen we toegang tot de
drijfveren van de personages. Ook zullen we middels
improvisaties komen tot de scénes waarin Katjaen
Pom alleen zijn. Deze scenes bevatten niet of
nauwelijks tekst. Alles wat we zien zal door het
lichaam van de acteur overgebracht moeten worden.
Verkoop en beoogd speelplan zie De Beauty Queen
van Leenane. Inzet: 45 voorstellingen Middenzaal
Marketing zie De Beauty Queen van Leenane.
Daarnaast verwachten we dat de voorstelling ook
liefhebbers van het werk van Theo van Gogh zal
aanspreken.

Planning repetitieperiode vanaf januari 2014 premié-
re: eind februari 2014, tournee t/m eind april.

o Kerstvakantie 2014:

Een familievoor stelling in de Kerstvakantie

Samen met Schouwburg Almere en VisaViswil thea
tergroep Suburbia vanaf 2014 jaarlijks een familievoor-
stelling in de kerstvakantie gaan maken. Een voorstell-
ing voor het hele gezin gemaakt en ondersteund door
een breed scala aan Almeerse culturele instellingen:
Zinspelers, een van de betere amateurgezel schappen uit
Almere, Faust Theaterschool, een theateropleiding
voor de jeugd, en het AJSO, Almeers Jeugd Symfonie
orkest, gaan participeren in dit project. De voorstelling
wordt gespeeld door vier professionel e acteurs samen
met kinderen en amateur toneelspelers. De regieisin
handen van Julia Bless. De vormgeving wordt gedaan
door Vis aVis. Schouwburg Almere stelt de zaal en
technisch personeel beschikbaar. In eerste instantie
wordt gedacht aan drie voorstellingen in de grote zaal.

We spelen De Kleine Prins van Antoine De Saint-
Exupery. Het beroemde moderne sprookje over een
piloot die neerstort in de Sahara. Daar ontmoet de
piloot een klein jongetje. Het jongetje blijkt een kleine
prinste zijn die leeft op een asteroide. Daar zorgde hij
VOoor een mooie roos en onderhield een aantal
vulkanen. Op een dag besloot hij weg te trekken. Zo
kwam hij op een aantal planeten waar hij nogal
opvallende persoonlijkheden ontmoette. Elke persoon
stelt een volwassene voor met één of andere obsessie.
De Kleine Prins begreep de obsessies niet en trok
verder. Zo belandde hij op de aarde waar hij twee
dieren (de vos en de slang) en de piloot ontmoette.

Het centrale themain het verhaal is het verlies van
kinderlijke onschuld. Volwassenen zijn vergeten hoe
het was om een kind te zijn en houden zich bezig met
zinloze obsessies. Hierdoor verliezen ze de werkelijk-
heid uit het oog ("Alleen met het hart kun je goed zien.
Het wezenlijke is voor de ogen onzichtbaar.”). Kinde-
ren voelen zich hierdoor vaak onbegrepen en proberen
de wereld om zich heen te begrijpen door het stellen
van dlerlel vragen die volwassenen belachelijk vinden.
Ook vergeten volwassenen vaak de waarde van dingen:
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sommige dingen lijken vanzelfsprekend terwijl ze stuk
voor stuk uniek zijn.

Werkwijze en productie Allereerst moeten het
artistieke concept verder worden uitgewerkt met de
verschillende partners. Daarna kan een productieplan
worden opgesteld. We nemen bewust even de tijd om
deze voorstelling te ontwikkelen. 2012/2013 zal
waarschijnlijk een hectisch theaterseizoen worden,
waardoor verschillende organisaties eerst even tijd
nodig hebben voor de kernactiviteiten alvorensin een
samenwerking te stappen. Door pasin 2014 uit te
komen, kunnen we een sterk concept maken, dat
toekomstperspectief heeft.

Verkoop en beoogd speelplan in eerste instantie 3
voorstellingen in de grote zaal van Schouwburg
Almere of vijf in de Middenzaal. Afhankelijk van de
verkoop eventueel te verlengen.

Marketing samen met de schouwburg en ale andere
partners bedienen we een hele brede achterban. Het
marketingplan zal tzt verder worden uitgewerkt, maar
duidelijk moge zijn dat we hiermee van jong tot oud
kunnen bereiken. De campagne richt zich voornamelijk
lokaal.

Planning 2013: afspraken met
samenwerkingspartners, voorjaar 2014: uitwerken
concept. Repetitieperiode vanaf oktober/november:
premiére: kerstvakantie 2014.

Complexiteit van de voor stellingen in het
MIDDENZAAL circuit

De reisvoorstellingen zijn voor een middenzaal niet
complex. Vier acteurs, een doeltreffend decor, geen bij-
zondere technieken. Dat betekent dat wij gewoon het
laagste tarief hanteren in de aanvraag. Tend otte weten
we tot nu toe — door het aantal voorstellingen — vol-
doende publieksinkomsten te genereren om de voor-
stelling rendabel te kunnen maken wanneer we uitgaan
van de laagste trede. De voorstelling zal soms ook in
een grote zaal spelen, en somsin een kleine zaal, om-
dat een middenzaal niet overa voorhanden is. Maar de
meeste uitvoeringen vinden in een middenzaal plaats.
De Kerstvoorstelling laten we buiten de berekening
voor de subsidiehoogte. We hebben het maximum van
100 voorstellingen reeds bereikt. Daarnaast verwachten
we deze voorstelling door intensieve samenwerking, en
het genereren van extra eigen inkomsten (oa private
fondsenwerving) zonder subsidie te kunnen maken.
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Intentiebrief Fonds Podiumkunsten gemeente Almere

Geachte heer Caubo,

De gemeente Almere is een andere stad in vergelijking tot andere steden in
Nederland. In slechts enkele decennia tijd is Almere uitgegroeid tot een stad met
bijna 200.000 inwoners. Nu, ruim dertig jaar later, staat Almere voor een nieuwe Datum
opgave. Tot 2030 zal de stad verdubbelen met 60.000 nieuwe woningen en 100.000 22 februari 2012
extra arbeidsplaatsen.

Uw brief van/kenmerk
Als New Town onderscheidt Almere zich door de jonge culturele infrastructuur. Het
gemeentebestuur is trots op wat de stad in korte tijd op cultuurgebied heeft bereikt.
In Almere zijn het afgelopen decennium bijzondere culturele initiatieven ontstaan,
die passen bij het groene en jonge karakter van de stad. Uit onderzoek blijkt
bovendien dat 85% van de Almeerders meerdere keren per jaar naar voorstellingen
en exposities gaat. Om aan deze vraag te kunnen voldoen, willen wij de huidige basis
behouden en uitbreiden. Daarom heeft het gemeentebestuur besloten niet op haar
podiumkunstenbudget te bezuinigen.

Ons kenmerk
2155106

Bijlage(n)

De afgelopen vier jaar heeft de gemeente Almere in afstemming met het Rijk en
provincie Theatergroep Suburbia ondersteund. Het gemeentebestuur is van mening
deze instelling met haar producties in die vier jaar een belangrijke bijdrage heeft
geleverd aan de bloeiende opbouw van de culturele infrastructuur in Almere.

Dit jaar stelt de gemeente Suburbia wederom in de gelegenheid om een aanvraag

voor subsidie in te dienen. Middels een beoordeling van deze aanvraag zal de
emeente,de instelling uiterlijk 31 december 2012 uitsluitsel geven over de
ontinuit¢it\van de gemeentelijke subsidie.

‘ Mevrouw K. Leenman
Directeur Dienst Maatschappelijke Ontwikkeling

Gemeente Almere



